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6.0 DESCRIZIONE DEL PROGETTO

A) COLLOCAZIONE STRATEGICA DEL PROGETTO

L’interesse ddll’ Unione Europea per il turismo s e manifestato per la prima volta ufficidmente nd 1986,
con la creazione del comitato consultivo per il turismo, composto da rappresentanti dei competenti organi
datali degli Stati che erano alora membri della CEE, nonché da esponenti delle associazioni europee di
sttore, e dedtinato a svolgere una funzione consultiva nei confronti della Commissione Europea e
soprattutto della DG X X111 della Commissione, responsabile per il settore del turismo.

Da dlora sono dati faiti dei pass in avanti, ma ancora |’'Unione Europea ndlo stesso Trattato di
Amgterdam non ha previsto una specifica politica per il turismo.

Oqgi il turismo rappresenta la prima attivita economica a livello mondiale, ma I’ Europa come destinazione
turigtica di paes terzi, benché per ora continui ad essere la principae destinazione mondide, inizia a subire
la concorrenzadi dtri continenti ed in corrispondenza la sua quota di mercato S € erosa costantemente.

I turismo comunitario nd frattempo ha acquisito dtre problematiche, qudi la congestione del turismo nelle
citta d arte piu importanti (Venezia), la mancanza di progetti “sistemi turistici” in grado di strutturare
veri e propri itinerari dternativi proposti ddle istituzioni locali pubbliche, con una diretta ricaduta economica
esocide nal tessuti urbani.

L’ attivazione di un itinerario turistico-culturde Italo-Soveno, vuole essere una rigposta che S redizza
atraverso la cogtruzione di una rete che interessa geograficamente Citta e Regioni che hanno visto nella
doria relazioni e rapporti comuni, ddl’influsso culturde dlo scambio commercide, in questo caso
atraverso la storia della Repubblica di Venezia.

L'at.128, par.4 del Trattato prevede che la Comunita tenga conto degli aspetti culturdi in tutte le sue
politiche: I'interesse del turismo, a di |a dei benefici economici, condste pertanto nel contribuire ad
influenzare un cambiamento di comportamento ne confronti della cultura e dd patrimonio culturae,
soprettutto trai detentori delle leveidituziond.

B) DESCRIZIONE PROGETTO

Il progetto “TUDESLOVE” redizza un “Club di Prodotto del turismo culturale” nel’area Nord-
CADSES Itdia-Sovenia

Il Club di Prodotto & una forma autonoma di sviluppo turistico per prodotto e territorio, che coinvolge il
pubblico (Comune e Provinciadi Venezia), i privati e le associazioni, che vengono avvicinati nel’ideszione
e nella gestione, mantenendo ruoli digtinti, poiché agli enti pubblici come a privati spettano ambiti divers
per ciascuna azione:

» programmazione e promozione turistica (Comune e Provincia);
» commercidizzazione e gestione (priveti e asociazioni);
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L’obiettivo del “Club di Prodotto del turismo culturale” € qudlo di creare un “sistema di

programmazione, promozione e realizzazione turistico-culturale Italo-slovena” dl’'interno ddle
aree urbane nell’area Nord-CADSES (tdiaSovenia), d fine di ridefinire gli spazi di fruizione turigtica,
ponendo come riferimenti centrai gli aspetti economici-occupaziondi ed il contributo ala coesone sociae,
dl’identita regionde e trandfrontdiera ed infine alo sviluppo della collettivita nd contesto urbano.

In questa direzione I’ esperienza della collaborazione tra volontariato e cooperazione sociae cresciuta nel
territorio Veneziano in questi ultimi anni ne campo del recupero del patrimonio sorico, ambientae, ha
dimodirato come una stretta comunanza tra occupazione giovanile, reinserimento sociae ed economia non
profit, favoriti dale locdi amministrazioni, abbia determinato delle Sgnificative ricadute in termini di quditae
coinvolgimento-interessamento attorno al’ uso e ala conoscenza di parti fino ad oggi poco consderate ed
atrettanto poco conosciute dd territorio:

forti, isole, grondalagunare, litordi, oas ambientdi.

I tutto sta portando ad una larghissma partecipazione di popolazione e scolaresche locdi, con un trend
crescente di “turismo extracittadino” proveniente ormal da fuori Provincia, e anche se ancora in misura
minoritaria, anche dafuori Regione.

Il recupero dd territorio e la sua vaorizzazione, legati da un forte radicamento ad esso, tipici dd
volontariato e della cooperazione socide, sono in questo senso strumenti molto forti di una riqualificazione
anche in chiave economico-occupazionde di aree e luoghi fino ad oggi solo margindi o contermini di
grande e discutibile turismo invasvo.

In particolare il progetto “TUDESLOVE” intende redizzare un inizide “itinerario decentrato
turistico-culturale delle fortezze Veneziane” a carattere transnazionde ItdiaSovenia che porti dla
vaorizzazione dd patrimonio culturde legaio dle architetture militari dd periodo della Repubblica di
Venezia e successve.

Il progetto “TUDESLOVE” é dato ideato in specifico per sviluppare idtituzioni, attivita e manifestazioni
culturdi nell’ambito di una drategiaturisticaglobae.

I fattore essenzide di tale progetto consste nel definire una Strategia di sviluppo urbana e turistica per
mezzo “ Club di Prodotto del turismo culturale” cherientri in una prospettiva plurisettoride integrata.
Per 1o sviluppo di un turismo culturae urbano € infaiti indigoensabile una collaborazione tra idtituzioni ed
imprese private, Sanel senso dd partenariato pubblico-pubblico, che di partenariato pubblico-privato.

[l progetto “TUDESLOVE” prevede inizidmente la cooperazione di due partners individuati in Itdia e
Sovenia, accomunati dala medesma presenza di architetture militari e avili risdenti d periodo ddla
Repubblica Veneziana

L’ obiettivo che ¢i 9 propone e quelo di rispondere dle esigenze nuove del turismo della Citta di Veneziae
dtre ddla Provincia e Sovenia, d confronto con mercati naziondi ed internaziondi che richiedono un
rafforzamento della collaborazione tra pubblico e privato.

[l “Club di Prodotto del turismo culturale” intende redizzare un “ sistema informativo-informatico
Italo-Sloveno” che permetta di promuovere il Sstema turistico-culturde dd Nord CADSES su scda

europea.

| 6.1 MOTIVAZIONI

Il progetto “TUDESLOVE” redizzail “Club di Prodotto del turismo culturale” ndl’aea Nord-
CADSES ItdiaSovenia che attiva un “sistema turistico-culturale transnazionale di qualita”, che
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rafforzala conoscenza del popoli delle aree interessate dd progetto sulla storia della Repubblica di Venezia
(Comune e Provincia di Venezia e Slovenia) e ddle rispettive culture nell’ambito della drategia di
“ Agenda 2000”.

L’ “itinerario turistico culturale decentrato delle fortezze Veneziane” proposto vuole fornire non il
classco itinerario che viene sviluppato solo ndlla fase ddla programmazione e promozione pubblica, ma
che trova completamento ed efficace sviluppo anche nelle fas di commercidizzazione e gestione da parte di
associazioni e privati.

In consderazione dd fatto che I'Unione Europea non esprime tuttora una linea strategica ben precisa nel
confronti della tematica turistica, un punto di riferimento tecnico 9 ritrova in uno sudio che evidenzia la
recente evoluzione di settore e sopratutto le peculiarita del turismo culturade.

L’attivita di ricerca effettuata nel 1993 dall’Igtituto Europeo di Ricerca Urbana comparata (EURICUR)
aull’andis comparata ddl contributo offerto da tempo libero e dd turismo dla rivitdizzazione delle aree
urbane, ha evidenziato I'importanza dello sviluppo dd turismo dd sottosettore del turismo culturae,

Nello studio del 1993 (EURICUR) sono state formulate numerose considerazioni, che stanno ala base del
presente progetto:

» lamancanzadi unavisone comune per laculturae per il turismo ndle cittg;

» lanecesstad gimolareil partenariato traigtituzioni culturdi e settore privato;
> I'interesse di collegare le ativitae le atrazioni culturdi di una citta con la suainfratrutturg;

» lanecessta di eaborare una srategia degli eventi culturdi, d fine di diversficare I’ offerta turitica e
posizionare ed organizzare gli eventi in aree diverse ddla citta.

Il turismo come fenomeno sociale, economico, culturde interessa la maggioranza de cittadini europel, 9a
come beneficiari, 9a come pretatori della vasta gamma di sarvizi volti a soddisfare le molteplici esgenze
del turista

La sdvaguardia e la qudificazione dd patrimonio naturde e culturde tendono ad aumentare la
soddisfazione del turista: le imprese ddl settore turistico non possono percio crescere se tale patrimonio non
€ preservao e vaorizzao, e viceversa, I'aumento delle entrate del settore turistico pud far aumentare la
disponibilitadi fondi dainvestire nel patrimonio stesso.

Daqui la scelta dd sstema delle architetture militari del periodo della Repubblica di Venezia e successive,
e pertanto di ativare una vaorizzazione transnazionde ddl’ “itinerario turistico culturale decentrato
delle fortezze Veneziane' .

La capacita drategica di difesa militare della Serenissma e infatti ancora in gran parte sconosciuta, 0
perlomeno sottovalutata.

Essa congste in un gigantesco e complesso sistema di fortificazioni (nato con la Serenissmaed ampliato da
frances ed audriaci) che 9 estendevafino a confini del nostro Paese ed anche oltre, in tutta Europa.
Intorno a Venezia, inoltre, 9 contano dmeno una trentina di isole di importanza storica, un tempo sedi di
ospeddi, comunita, che erano collegate d centro di Veneziadai candi navigabili lungo i qudi S svolgevano
I commerc della Serenissmadiretti dle rotte adriatiche o dle viefluvidi ddl’interno.

6.2 CONTENUTO TECNICO

Il progetto “ TUDESLOVE” redizza




a STUDIO, INDIVIDUAZIONE E REALIZZAZIONE DI UN ITINERARIO STORICO
ARCHITETTONICO DELLE FORTIFICAZIONI;

b) DEFINIZIONE E REALIZZAZIONE DI UN SISTEMA DI CARTELLONISTICA DA
POSIZIONARSI LUNGO PERCORSI PILOTA,;

c) STRUTTURAZIONEDEL “CLUB DI PRODOTTO”;

d) DOTAZIONE AL CLUB DI PRODOTTO DI UNA STRUTTURA OPERATIVA E DI UN
SISTEMA INFORMATIVO APPOSITO.

Il progetto “TUDESLOVE” é drutturato nei seguenti moduli:

MODULO A
“Studio, individuazione e realizzazione di un itinerario storico-architettonico delle
fortificazioni:

L’itinerario di carattere storico-architettonico e ambientae che sintende redizzare interessera tutte le
drutture fortificate presenti nel territorio veneziano, comprendenti le strutture difensive della Serenissma e
quelle delle epoche successive (franced, audtriache, itdiane).

L’itinerario 9 articolerain divers “sattori” teritoridi:

» il campo trincerato di Medtre nella terraferma veneziana (che interessa oltre d Comune di Venezia, i
Comuni di Spinea, Mirae Chioggid);

» il agemadifensvo lagunare;

» il 9gemadifensvo amare sui litordi (Lido, Pellestring, Chioggia).

| settori territoridi saranno suddivig in “percord” omogend per carateristiche:

» tipologiche (es gli ottagoni);
» doriche(es. i forti cinquecenteschi);
» territoridi (es. leisole ddlalagunanord), etc.

Alcuni percors potranno sviluppard, ove posshile, con itinerari specifici dl’interno del sSngoli manufatti,
ove questi Sano gperti dla vidta (per esempio Forte Marghera e i forti de Campo Trincerato di Mestre,
Forte SFdice aChioggia, Lazzaretto Nuovo, Sant’ Andrea e Isola della Certosain laguna, etc.).

| Sngoli percors verranno identificati in base dlatempidtica, dl’ accessibilitd, dlo stato di percorribilita delle
drade e dle posshilitadi vistade manufatti.

Per lo sudio e’ individuazione ddl’itinerario delle fortificazioni s dovra procedere per fag, come di seguito
riportato:

Al - Ricognizione dei progetti di itinerari turigtici redlizzati o in corso relativi d territorio veneziano Comune
e Provinciadi Venezia (laguna, litordi e terraferma) e della Sovenia




S trattada un lato di raccogliere la documentazione in possesso delle autonomie locdi Itdiane (Regione del
Veneto, Provincia di Venezia e Comune di Venezia, APT e dtri Comuni ddla Provincia di Venezia) e
ddl’Igituto Intercomunae di Firano e le amministrazioni locdi ddl’area Sovena sugli itinerari propodti,
progetteti e redlizzati nelle ripettive aree.

A2 —(1) Studio ed individuazione ndll’ area transnazionale (Comune e Provincia di Venezia e Sovenia) dei
Sti e manufatti d' interesse storico e architettonico rdativi dla comune storia della Repubblica Venezianag, ed
in particolare dd sstema difensvo veneziano, Sa forti di terra che forti di mare, codtituiti da caserme,
depositi, forti ed opere a loro correlate come ridotti, batterie e trinceramenti e quanto per opera dell’ uomo
abbia caratterizzato questi ambienti.

Lo studio deve individuare ndl’ area transnazionde Veneto-Sovena i gti di particolare rilevanza storico-
architettonica e ambientale delle aree geografiche interessate nd tempo dalla presenza veneziana.

In particolare per ogni Sto dovra essere compilata una scheda che ne individui la collocazione, i vincoli e le
previsoni di piano, la proprieta /o concessione, |e note storiche, una descrizione del sito, I accessibilita, le
modalitadi fruizione, lo stato d’' uso e le eventuai forme di gestionein atto, i progetti gpproveti e redizzti.
Lo studio deve redizzare per ogni Sito e manufaito di particolare rilevanza una documentazione composta
da cartografia e relazione fotografica, prevedendo pertanto vari sopralluoghi nelle aree in cui sono Studti i
beni storico-architettonici e ambientai.

Il Comune e la Provincia di Venezia ativeranno in snergia con la Sovenia I'individuazione di dementi di
connessone ed uso trai vari Siti monitorati.

A2 —(2) Sudio e individuazione ndl’ area transnazionde Veneto-Slovena del Sti di particolare rilevanza
ambientde delle aree geografiche interessate nd tempo ddla presenza veneziana, ed in particolare del
ssemadifensvo veneziano e di quanto per opera ddll’ uomo abbia caratterizzato questi ambienti.

In particolare per ogni Sto dovra essere compilata una scheda che ne individui la collocazione, i vincoli e le
previsoni di piano, la proprieta /o concessione, |e note storiche, una descrizione del Sito, I accessibilita, le
modalitadi fruizione, lo stato d’' uso e le eventuai forme di gestionein atto, i progetti gpproveti e redizzti.
Lo studio deve redizzare per ogni Sito e manufaito di particolare rilevanza una documentazione composta
da cartografia e relazione fotografica, prevedendo pertanto vari sopralluoghi nelle aree in cui sono Studti i
beni ambientdi.

S dovrainoltre ativare, in snergia con la Sovenia, I'individuazione di dementi di connessione e d'uso trai
vari Sti monitorati.

A2 <3) Spexe per viaggi effettuati dal Dott. Mauro Scroccaro ndll’ambito delle ativita progettuai del
modulo A2(1).

A2 —4) Ai fini d dtivare la gestione tecnico-amminigrativa di tutti i moduli progettudi  dd progetto
“TUDESLOVE” (A-B-C-D) ed esattamente:
- Monitorare e rendicontare le attivita di progettazione dei moduli (A1-A2);
- Monitorare e rendicontare le attivita di redizzazione di cartelonistica dei moduli
(B1-B2);
- Monitorare e rendicontare le attivita gestionali de “Club di Prodotto” come da
moduli (C1-C2-C3-C4);
- Monitorare e rendicontare sulle attivita relative dlaredizzazione dd sstema
informatico-informativo come damoduli (D1-D2-D3-D4).
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A3 — Individuazione di un itinerario di carattere storico-culturde, articolato in un sstema di percors
tematici, incentrato sulle fortificazioni veneziane della Repubblica Serenissma e periodi successvi per i qudi
S prevede laredizzazione di un adeguato Ssemadi cartdlonigtica

Lo studio rappresentaiil progetto esecutivo rispetto al’ intero Modulo B.

Dovranno essere individuati  cartograficamente, utilizzando supporti informetici e informativi, precisando
tempi di percorrenza, moddita di fruizione (bici-barca), i collegamenti con la rete dei mezzi pubblici
esgente, lalogistica delle aree di gpprodo o parcheggio.

A ta scopo s dovra contattare | azienda locae del trasporti pubblici di Venezia (ACTV).

Promotore scientifico del Modulo A: Comune di Venezia

MODULOB
“Realizzazione di cartellonistica su quattro percorsi pilota storico-architettonici delle
fortificazioni” .

La codruzione di un itinerario deve essere corredata da un sstema informativo diffuso che faciliti laletturae
I"interpretazione delle valenze storiche, artigtiche e architettoniche e ambientdi presenti nd territorio.

La redizzazione di un dgema di catdlonidtica descrittiva, segndetica e direzionade diventa quindi
indispensabile per indirizzare il vigtatore verso il luogo di interesse e, con informazioni Sntetiche e mirate,
fornire ementi conoscitivi e spunti di gpprofondimento.

S dovra atd proposito concordare con il partner doveno una programmazione comune di diffusone de
catdli ne gti di eccdlenza culturde le tipologie dei cartelli dovranno essere riconosciute Sa a livello
nazionae che comunitario.

Il progetto prevede pertanto la redizzazione di un ssema di cartelonistica comune a due partner, da
poszionars lungo | percord pilota individuati nd modulo A3 e comunque vdidati dagli studi Storidi,
ambientali ed economici dei moduli A1, A2 e C4.

Lefas ddl’intero modulo B (modulo B1+B2) 9 riassumono come segue

Fase 1l - Studio gtorico e progettazione dei contenuti nonché progettazione grafica ddlle diverse tipologie
di cartelli.

Fase 2 - Redizzazione e messain operadd sstemadi cartellonistica

Il sstemadi cartelli che s propone verra cosi struttureto:

Pannello generde: da una visone d'indeme di tutti gli itinerari proposti ed ha la funzione di informare
circalediverse posshilitadi vista;

il pannello generde € cos composto: montanti in estruso di dluminio verniciato a fuoco, colore da
definire — tampe redizzate in materide vinilico tratato e protetto ddle radiazioni U.V.A. goplicabili sui
panndli Dibond — misura panndlo 105 X 200 cm;

Pannello guida collocati nel press del punti di principde a luoghi di interesse (approdi,
parcheggi) con brevi cenni dorici ddl’area, una carta a grande scda che ne evidenzi I’ ubicazione
rispetto d territorio, una carta dell’ area pecifica, con indicati | percord ei luoghi di interesse nonché la
posizione ddl cartello stesso (“voi Sete qui”).
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Il pannello guida e cosi composto: montanti in estruso di aluminio verniciato a fuoco, colore da definire
— slampa redizzata in materide vinilico trattato e protetto dalle radiazioni U.V.A. applicate su panndlli
Dibond — misure panndllo 70 X 110 cm —banda 10 X 110 cm;

Panndllo descrittivo: colloceti nei press degli dementi di maggiore interesse con lafunzione di descrivere
le strutture o gli ambienti che il vistatore s trova di fronte, con cenni sulle loro peculiarita corredati da
foto e mappe anche acolori, cosi dafornire brevi spunti per lavisitael’ osservazione,

Il pannello descrittivo € cosi composto: montanti in estruso di dluminio verniciato a fuoco, colore da
definire;, Stampa redlizzata in materiae vinilico trattato e protetto ddle radiazioni U.V.A. gpplicate sui
panndli Dibond — misura pannello 70 X 90 cm;

Cartello segnaletico: Segndano la presenza di una meta del percorso indicante il nome dell’area e i
savizi presenti.

Il pannello segnaetico & cosi composto: montanti in estruso di dluminio verniciato a fuoco, colore da
definire; sampa redizzata in materide vinilico tratato e protetto dale radiazioni U.V.A. gpplicate sui
panndli Dibond —misura panndlo 50 X 25 cm;

Cartdlo panoramico: _targa in ottone con incisone chimica ad un colore (nero) e supporti in acciao;

misura80 X 25 cm;

Cartdlo specie vegetdi: targhettein plastica— misuratarga 15 X 80 cm;

Catdlo direzionde Nelle aree dove esistono piu accessi, servono a guidare il vistatore verso | area di
interese. S trattadi cartdli di piccole dimengoni aservizio di itinerari percorribili esclusvamente a piedi
oin bicicletta
Il pannello direzionae € cosi composto: montanti in estruso di dluminio verniciato a fuoco, colore da
definire;, Stampa redlizzata in materiae vinilico trattato e protetto ddle radiazioni U.V.A. gpplicate sui
panndli Dibond —misura panndlo 30 X 40 cm,

Catello straddle: 1l pannello straddle € cos composto: montanti in estruso di dluminio verniciato a

fuoco, colore da definire;, ampa redizzata in materide vinilico tratato e protetto dale radiazioni

U.V.A. applicate sui pannelli Dibond —misura cartello 25 X 125 cm,

Modulo a leggio: redizzato con edrug in dluminio, verniciati a polveri epossdiche, protezione di

metacrilato antiriflesso e antivandalismo — misure piastra aterra 35 cm — piadiralettura 50 X 40 cmy;

Promotore scientifico del Modulo B: Comune di Venezia

MODULOC
“Realizzazione del programma Italia — Slovenia * Club di Prodotto del turismo culturale”.

Il “Club di Prodotto” € un organismo pubblico che S occupa, come raccomandato dala Comunita
Europea, di dtivare coordinamenti tra le autonomie locdi e regiondi d fine di Strutturare ex-novo una
programmeazione turiicain determinate aree ad interesse culturale.

I1“Club di Prodotto” g gruttura con le seguenti moddita:

» LaRegione Veneto, la Provincia di Venezia, il Comune di Venezia, il Comune di Pirano creano un

organismo apposito denominato “ Club di Prodotto del turismo culturale Italo-Sloveno”;

» Tae organismo sara composto da sai persone di cui:

- un referente per ciascuna delle 4 autonomie locdi e teritoridi (REGIONE VENETO,
PROVINCIA DI VENEZIA, COMUNE DI VENEZIA, COMUNE DI PIRANO);
- Un segretario che gestisce operativamenteil “ Club di Prodotto”;
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- un coordinatore esperto in programmeazione comunitaria
II“Club di Prodotto” 9 ativacon le seguenti moddlita:

» In primo luogo il “Club di Prodotto del turismo culturale Italo-Sloveno” rappresenta lo
srumento di programmazione e promozione pubblica che gestisce a livelo transnazionde tra Itdia e
Sovenialadraegiaturistico-culturde, con particolare riferimento d sstema delle fortificazioni;

» Insecondoluogoil “ Club di Prodotto”, in seguito dl’attivita di individuazione ddle priorita turistiche
e culturdi comuni Italo-dovene, deve attivare gli operatori privati a fine di proporre la gestione e
I'attivazione di questi nuovi itinerari in drettasnergiaconi privati e le associazioni;

» Interzo luogo il “Club di Prodotto” dovra ativare una progettazione che sa propedeutica dla
presentazione di progetti turigtico-culturdi ndl’ ambito deal programmi comunitari;

» Inquatoluogoil “Club di Prodotto” rappresentala base programmaticain termini turistico-culturdi
per I'awio di una sruttura gestionde permanente di diritto comunitario denominato “ GEIE” ga
previsto nel progetto “CULTUCADSES’, che s prefigge I’ obiettivo di coinvolgere operativamente
non s0lo le autonomie locdi di Itdia e Sovenia ma di redizzare un partenariato progettuae per
partecipare a programmi comunitari ed in particolare dl’ INTERREG I elll.

[l motivo ddla strutturazione del “ Club di Prodotto” consste ndl raccordare in modo sstematico “la
programmazione e promozione pubblica del turismo culturale’” in dnergia con dli “operatori
privati del settoreturistico”.

Il progetto “TUDESLOVE” redizza questa snergia ndl’area Nord-CADSES tra itituzioni pubbliche
(Regione Veneto, Comune di Venezia, Provinciadi Venezia) el’Idituto Intercomunde di Pirano (Ministero
della Cultura Soveno), d fine di awiare

» laredizzazione di un primo intervento progettuae, che conagte in “un itinerario delle fortezze
Venezianetraltalia e Slovenia”;

» la creazione di un “sistema turistico-culturale” dl’interno delle aree urbane ndl’area Nord-
CADSES (tdiaSovenia), con |’ obiettivo di ridefinire gli pazi di fruizione turigtica, ponendo come
riferimenti centrai gli aspetti economico-occupaziondi ed il contributo ala coesione socide, dl’ identita
regionde e trandrontaiera ed infine dlo sviluppo ddla collettivita nd contesto urbano;

» la redizzazione, atraverso il “Club di prodotto”, di “un ciclo completo di sviluppo di un
itinerario turistico culturale” che pate ddla programmazione e promozione pubblica,
coinvolgendo in seguito gli operatori privat per arivare dla commercidizzazione e gestione di un
turismo culturale decentrato Itdia-Sovenia

Il modulo C del progetto “TUDESLOVE” e drutturato nelle seguenti parti:

C1(1) 1l progetto di ricerca prevede uno studio di base sulla storia del rgpporti economici in area veneto-
dovenain eta tardomedievale e moderna

Cio implica un'andis delle vocazioni produttive de territorio corrispondente dl’atuade Repubblica
Sovena, che tenga conto ddl contesto storico in cui [0 spazio in esame eradiviso tradivers poteri Satudi:
la Repubblica di Venezia, per la parte marittima, e’ Impero Asburgico, per il pit ampio spazio terrestre.

Ci s occupera, quindi, ddle attivita produttive svolte nd passato, dal’agricoltura, dle manifatture, a
commerci, cercando di individuarei cambiamenti e le permanenze rispetto d presente.

Colture pregiate (ulivo e vite), macchine idrauliche poste lungo il corso dei fiumi (mulini), edifici per ativita
di trasformazione (manifetture), cave di edrazione ddla pietra d'Idria (tanto apprezzata ndl’ edilizia
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veneziana), sdine, infrastrutture marittime (porti, cantieri, magazzini), srade, srutture di ospitdita, edifici di
caratere religioso, asssenzide, sanitario e militare (fortezze, cagtdli, fortificazioni varie).

Lo scopo e di tracciare degli itinerari storici lungo acune fondamentai direttrici economiche, che possono
utilmente rgpportars dl’attude assetto e organizzazione dd territorio, per contribuire a uno sviluppo
turistico-culturae in area veneto-dovena

C1(2) Gestione di una metodol ogia programmeatica comune Italo-dovena sulla teméatica turistica— culturale;

L’obiettivo del “Club di Prodotto del turismo culturale” € qudlo di creare un “sistema di

programmazione promozone e realizzazione turistico-culturale Italo-slovena” dl’interno delle aree
urbane nell’area Nord-CADSES (tdiaSovenia), d fine di ridefinire gli spazi di fruizione turistica,
ponendo come riferimenti centrali gli aspetti economico-occupazionali ed il contributo ala coesone sociae,
dl’identita regionde e trandfrontdiera ed infine alo sviluppo della collettivita nd contesto urbano.

Sadd punto di vista organizzativo che funzionae il settore turigtico € codtituito da un “ sistema misto” in
cui convergono e s maltiplicano efficienze e inefficienze dela componente pubblicae di qudla privata

Le numerose unita organizzative in cui, Sa a livello tipologico che territoride, S articolano I'una e I dtra di
queste due componenti, pur essendo inscindibilmente legate fra di loro ddl’ unitaria matrice dei bisogni e
delle funzioni di rigposta del mercato, perseguono i propri specifici obiettivi e seguono concezioni e metodi
operdivi differenti.

Unaprimafase di studio s conclude il 30 settembre 2000 per la vaidazione economica del’itinerario pilota
(Mod A+B).

La presentazione dello studio concluso nel settembre 2000 coincide con la presentazione ddlla ricognizione
(A1) e studio storico e ambientae (A2).

L’incaricato deve sviluppare uno studio turistico, sviluppando le seguenti ativita:

» EFFETTUARE UNA RICERCA SUI PROGETTI REALIZZATI NEL SETTORE TURISTICO
NELL'AREA (COMUNE E PROVINCIA DI VENEZIA ED AREE DELLA REGIONE VENETO
E TERRITORIO DELLA SLOVENIA) CHE INFLUISCONO SUI TERRITORI DEI PRIMI DUE
ENTI EDELLA SLOVENIA;

» CREARE UN PARCO DEI PROGETTI TURISTICI DI PARTICOLARE PREGIO (TECNICO
ED ECONOMICO) AL FINE DI ATTIVARE UNA MAPPA ECONOMICA DEGLI
INTERVENTI GIA AVVIATI;

» VALIDAZIONE ECONOMICA DELL’ITINERARIO PILOTA (MOD A+B);

C2(1) Redizzazione ddladruttura programmaticade “ Club di prodotto turistico-culturale” traltdia
e Sovenig

Il Comune di Venezia druttura un ufficio gpposto denominato “CLUB DI PRODOTTO” d fine di

gedtire le attivita di coordinamento e programmeazione turistica.

II“Club di Prodotto” €& un organismo pubblico che s occupa di attivare coordinamenti tra le autonomie

locdi e regiondi d fine di drutturare ex-novo una programmazione turidica in determinate aree ad

interesse culturae.

II “Club di Prodotto” g gruttura con le seguenti modaita

» LaRegione Venelo, la Provincia di Venezia, il Comune di Venezia, il Comune di Pirano creano un
organismo apposito denominato “ Club di Prodotto del turismo culturale Italo-Sloveno”;
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» Tade organismo sara composto da sl persone di cui:

un referente per ciascuna delle 4 autonomie locdi e territoriali (REGIONE VENETO, PROVINCIA DI
VENEZIA, COMUNE DI VENEZIA, COMUNE DI PIRANO);

un segretario che gestisce operativamenteil “ Club di Prodotto”;

un coordinatore esperto in programmazione comunitaria (il progettista responsabile di “TUDESLOVE”).

II' modulo C2 dd “Club di Prodotto” attiva il 9sema informativo e di reciproca diffusone tra le
autonomie locali che partecipano & progetto.

L'incaricto dovra codruire un dSgema informativo dedicato, in pratica “UN AGENZIA
ELETTRONICA DEL CLUB DI PRODOTTO” che avrale seguenti findita

Aggiornare sul Sito Internet le attivita dell’ organismo “ Club di Prodotto”;
Attivare I’ Agenzia Elettronica (che viene aggiornata con cadenza minima di 2 volte d mese) che 9
compone ddlle seguenti sezioni:

a) informazione sullatematicaturidica (ed dtre collegate d turiamo) in relazione ale normative comunitarie
(direttive, regolamenti, pianificazione in itinere, decisoni);

b) informazione sullo Sato di aggiornamento de “law meking process’ comunitario in merito d turismo
presso le Itituzioni ddll’ Unione Europea (Commissione, Parlamento Europeo, Comitato Economico e
Sociade, Comitato delle Regioni, Condglio);

c) informazioni sui programmi, bandi, inizigtive comunitarie sulla tematica turigtica, e redizzazione di Sntes
del riferimenti informativi conness d turismo;

d) I'agenzia eettronica 9 occupera della diffusone dello stato d' avanzamento delle attivita del Club di
Prodotto;

€) infine uno spazio verra dedicato dla creazione di unarete di didogo tra i soggetti pubblici e priveti d
fine di ativare uno scambio acceerato ed in tempo rede ddle informazioni sul tema turistico ga in
Itdia, in Sovenia, nell’ Unione Europea che ne mondo.

C2 H2) Spese per viaggi etradferte acurade servizi interni del Comune di Venezia,

C3 1) Attivazione del programma pubblico Itao-Sloveno sul primo “itinerario turistico culturale
delle fortezze Veneziane” ;

L’obiettivo dd “Club di Prodotto del turismo culturale’ e quelo di creare un “sistema di
programmazione promozione e realizzazione turistico-culturale I talo-slovena” dl’interno delle aree
urbane ndl’area Nord-CADSES (tdiaSovenia), d fine di ridefinire gli spazi di fruizione turidica,
ponendo come riferimenti centrai gli aspetti economico-occupazionai ed il contributo ala coesione socide,
al’identita regionde e trandfrontaiera ed infine dlo sviluppo della collettivita nd contesto urbano.
L’incaricato deve dtivare uno sudio sull’area ded Comune e ddla Provincia di Venezia, che evidenzi
I esperienza della collaborazione tra volontariato e cooperazione socide nd territorio Veneziano in questi
ultimi anni ned campo del recupero del patrimonio storico, ambientale, d fine di dimodrare la dretta
comunanza tra occupazione giovanile, reinserimento socide ed economia non profit, ed infine il livelo di
coinvolgimento ddle locdi amminigtrazioni.

S richiede indltre di evidenziare le ricadute in termini di quaita e coinvolgimento-interessamento attorno
al’uso e dlaconoscenza di parti fino ad oggi poco considerate ed atrettanto poco conosciute dd territorio:
forti, isole, grondalagunare, litordi, oas ambientdi.
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E' necessario soprattutto sudiare | effetto del “turismo extracittadino” (al di fuori dd Comune e della
Provincia di Venezia), ed idtruire proposte per armonizzare le attivita progettudi d fine del recupero dd
territorio e la suavaorizzazione, legati da un forte radicamento ad esso.

C3 «2) Spese generdi sostenute per lagestione del Club di prodotto.

C3 3 INCARICO  PROFESSIONALE  SISTEMI INNOVATIVI “SOCIETA
DELL’INFORMAZIONE TURISTICA.

I fattore essenzide di tale progetto consste nel definire una Strategia di sviluppo urbana e turistica per
mezzo “ Club di Prodotto del turismo culturale” cherientri in una prospettiva plurisettoride integrata.
Per 1o sviluppo di un turismo culturae urbano € infaiti indigoensabile una collaborazione tra idtituzioni ed
imprese private, Sanel senso dd partenariato pubblico-pubblico, che di partenariato privato-pubblico.

Il “CLUB di Prodotto” vuole redizzare un “marketing turistico del sstema Itdo-Soveno” utilizzando gli
srumenti informatici e telematici che fluidificano ed integrano i collegamenti fra le diverse component
dell’ apparato pubblico-privato, e fraquesto e i consumeatori finali.

L’'informatica e la telematica determinano ndl’ gpparato turistico un impatto che non solo accdera
I'efficienza dd dstema, ma che innova profondamente il ruolo, il potere e la collocazione posizionde del
Soggetti che operano nd mercato turistico.

L’incaricato deve andizzare lo gato ddl’ arte in Itdia e in Europa e dtri paes extracomunitari sui Sstemi
evoluti ddl’informatica e telematica turistica, e redlizzare un parco dei progetti pit sgnificativi che sno ad
0ggi Sono Sati redizzati.

A td fine 9 redizza uno strumento conoscitivo molto importante per effettuare le future scelte
programmatiche e progettudi dele autonomie locdi e regiondi del Veneto.

C4  Attivazione di un dgema di marketing turisico dell’ “itinerario turistico culturale delle
fortezze Venezian€e’;

L’obiettivo del “Club di Prodotto del turismo culturale” € qudlo di creare un “sistema di
programmazione promozone e realizzazione turistico-culturale Italo-slovena” dl’interno delle aree
urbane nell’ area Nord-CADSES (ItdiaSovenia), d fine di ridefinire gli spazi di fruizione turigtica.

La connotazione del marketing turistico e la conseguente esigenza di uscire dai contenuti delle trattazioni
che sviluppano la sola tematica tradizionde del marketing classco per esaminare anche problematiche
organizzative, posiziondi e funziondi che consentono di meglio percepire I'esatta collocazione di ogni
singola componente ed il ruolo di marketing che essa e chiamata ad assolvere nd sstema.

Lo studio deve esaminare gli aspetti dd sstema digtributivo del settore turigtico (Veneto-Soveno) d fine di
individuare le posizioni che I"apparato turigtico pubblico detiene nel confronti del prodotto turistico, e le
azioni che le imprese turistiche possono redizzare in questo settore.

Gli obiettivi del marketing turistico pubblico non s conseguono se non d'intesa con le imprese turistiche
private.

Pertanto il marketing turistico € espressione di un sstema che vede coinvalti organi pubblici e imprenditori
turigtia privati.

L’incaricato deve pertanto redizzare in * un’ ottica comunitaria’:

» Un progetto nell’ area Veneto-Sovena di un nuovo marketing pubblico-privato del “Club di Prodotto
turistico-culturale ITALO-SLOVENO”;
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» Uno gudio che andizzala politica turigtica nell’ Unione Europea che influisce ndl’ area Italo-d ovena con
particolare riferimento:

A) Stato dell’arte delladomanda ed offerta turistico-culturale nell’ area Veneto-Slovena;

B) Analis ddl target turistico nell’area Veneto-Sovena;

C) Quali tipologiedi turisti esistono attualmente nell’ area, e quali tipologie di turisti possono
esser e coinvolti con un nuovo integrato marketing turistico;

D) Qualetarget di marketing turistico deve avereil turismo culturale eambientale;

E) Come creareun contesto favorevole alle imprese turistiche e alle cooper ative sociali
nell'area Veneto-Slovena;

F) Comerazionalizzareil sstema di marketing pubblico-privato in riferimento al turismo
culturale;

G) Comeattivare sinergie di marketing turistico nell’area nord-CADSES.

Promotore scientifico del Modulo C: COMUNE DI VENEZIA-PROVINCIA DI
VENEZIA - ISTITUTO DI PIRANO-REGIONE VENETO

MODULOD
“Realizzare un “ Sistema informativo-informatico del Club di Prodotto” .

Uno strumento essenzide per le ativitadd “CLUB DI PRODOTTO TURISTICO-CULTURALE”
e laredizzazione di un “ Sistema informativo-informatico del Club di Prodotto” .

Il Sstema informativo € redizzato ex-novo e dedicato ddla Regione Veneto, Comune di Venezia,
Provinciadi Venezia e ddle autonomie locai Sovene d raggiungimento del seguenti obiettivi:

D1 Diffondere le informazioni Ul “ nuovo itinerario turistico culturale delle fortezze Veneziane”
(che saranno innumerevali e nella maggior parte dei cas sconosciute) per mezzo della redizzazione di una
rete telematica che vede come centri di eccdllenzale autonomie locdi Veneto-Sovene

Verranno sudiate e redizzate le modalita di gestione e redizzazione delle collaborazioni tra le autonomie
locdli Veneto-Sovenia, e quindi laformalizzazione di interfacce comuni per la gestione di informazioni, deti
€/o aggiornamenti preesistenti o di nuova creazione nella rete telematica.

D2 Sviluppare“un sistema di telelavoro — teleconferenza” che prevede la connessione con dcuni gti
informativi gia attivati, come il sto Internet (http:/AMww.artsystem.it/Forti_Mestre), il Sti in corso di
reglizzazione con la rete civica dd Comune di Venezia (Venetia), il Sstema Bibliotecario Musede ddla
Provinciadi Venezia (SB.M.P.) dl’interno della Rete telematica della Provincia di Venezia (Polo Est);

Il Sstemadi teldavoro sara dotato di gpparecchiature dell’ ultima generazione e sara effettuato sfruttando la
tecnologia di Internet. L'utente dovra essere dotato di una dazione di lavoro multimedide che
comprendera anche un modem/fax, un accesso a Internet con una relativa casdlla di posta eettronica
personde, e un fax tradizionde. Tutti gli utenti destinati d teldavoro dovranno dotars anche di acuni
software per la trasmissonericezione dei dati da un server remoto a una stazione locade e viceversa
L’ accesso a server remoto degli utenti sara effettuata tramite autenticazione di password e login persondi.
Il sstema inoltre prevede la teleconferenza sempre Sfruttando |a tecnologia di Internet con delle gpposite
WEBCam e un software dedicato.
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Il Comune di Venezia per mezzo della convenzione con la societa Venis, gia fornitrice di tutti i servizi
informatici ddl’amministrazione comunde, struttura I'ufficio del “Club di prodotto” con la seguente
strumentazione, 0 andogadi rete telematicae di teldlavoro con le dtre autonomie locali e regiondi che sara
dedicata esclusvamente ale attivita di cui sopra:

N° 1 PC HP modello Kayak Xu 7/600 Mod. 18.000 SCSI MT con processore Pentium [11 550 Mhz,
18 Gb SCSI Hdd (10000rpm) 256 Mb Ecc sdram; scheda audio 16 hit, n° 1 ELSA Gloria Synergy +
(32 Mb SGRAM); madterizzatore riscvrivibile 4X — 8X; lettore DV Drom,; lettore ZIP 250 ext USB,
scheda di rete 10/100 BT WRP, coppiadi casse acustiche (300 W), Win NT; estensone garanzia HP
SupportoPack; aggiornamento a Win 2000;

Sound Blagter Live Platinum 64 bit;

N° 1 Monitor SONY Super Fine Pitch FD Trinitron 19”;

N° 2 PC HP modello KAYAK XU 7/600 Mod. 9100 SCSI MT; con processore Pentium I11 550
Mhz, 9,1 Gb SCSI Hdd (10000rpm), 128 Mb ECC SDRAM, Audio, Matrox Millenium G200 (con
espansione 8 Mb), CD Rom, lettore ZIP 250 int, schedadi rete 10/100 BT WRP coppiadi casse
acustiche (300 W),Win 98; estensone garanzia HP SupportPack; aggiornamento a WIN 2000;

N° 2 Monitor SONY Super Fine Pitch FD Trinitron 177;

N° 3 Modem/FAX 56 K (robotics);

N° 1 FAX CANON FAX L500

N° 1 Creative WEB CAM Il Color USB;

N° 1 Scanner EPSON GT-9600 SCSI;

N° 1 STAMPANTE HP Color LaserJet 8500N con 4 cartucce toner per colore e supporto per la
rete;

N° 1 HUB HP Procurve 10/100BT 12 porte + matassa 50 mt RJ45 con 20 plug;

N° 1 licenzaMOLP + CD + Manudi (Microsoft Office 2000 Full Professiond);

N° 2 licenze MOLP (Microsoft Office 2000 Full Professond);

N° 1 licenza Photoshop;

N° 1 licenza Quark Xpress 4.0 ITA x WINDOWS,

N° 1 abbonamento provider WEB per 2 anni (Spazio su disco, Servizi FTP, E-mall);

D3  Produzione di maeride cartaceo per i centri di divulgazione ddl’itinerario turistico-culturale delle
fortezze veneziane.
1 Stampadi manifesti, formato 70x100 in carta patinata opaca
da 115 gr/mq con stampa a quattro colori (quadricromia);
2. Stampadi inviti, formato 10,5x22 chiuso, in carta patinata
lucida da 200 gr/mq con stampa a4 colori in biancae 1 colore;
3. Raccolta, preparazione, sampa e confezionamento di materide
documentale;
4. Trascrizione, traduzione e sampa degli atti dai convegni;
5. Stampa di cataoghi, nd formato 21x29,7 chiuso ad abum, su carta patinata Matt da 135 gr/maq,

con inserti in quadricromia, copertinain cartoncino bindakote da 300 gr/mq con stampa a 5 colori
in bianca, pladtificazione opaca, confezionati in brossura cucita
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D4 Redizzae “una connessione strutturata con i sistemi informativi degli operatori turistici
privati Italo-Sloveni” d fine di diffondere in modo adeguato ad settore produttivo le informazioni
drutturate dell’ itinerario turistico-culturale delle fortezze;

Al fine di attivare I ufficio de Club di Prodotto verra messo a digposizione nel due anni 2000 e 2001 un
tecnico che gestiscail Sstemadi teldavoro e tdeconferenza, ed ativi le connessoni con i Sstemi informétivi
degli operatori turigtici Veneto-Soveni.

Promotore scientifico del Modulo D: Regione Veneto -Provincia di Venezia-
Comune di Venezia-l stituto di Pirano

6.3 OBIETTIVI PREFISSATI

Ingntes il progetto “TUDESLOVE” hai ssguenti obiettivi:

b MODULO (A)

Redizza lo sudio per I'individuazione e la redizzazione ddl’itinerario turigico-culturde delle fortezze
Veneziane.

Il progetto “TUDESLOVE” vdorizza e druttura il ssema delle fortificazioni dd territorio veneziano, d
fine di recuperare le aree margindi, “decentrare i flussi turistici nell’area Comune di Venezia —
Provincia di Venezia” creando percord dterndivi a circuiti di vidtacdassci.

b MODULO (B)

La cogtruzione di un itinerario deve essere corredata da un sstema informativo diffuso sul territorio che ne
faciliti lalettura eI’ interpretazione.

Laredizzazione di un Sgemadi cartelonistica descrittiva, segndetica e direzionde € uno strumento utile
dla grutturazione dd’itinerario delle fortezze Veneziane aul territorio de Comune e Provinciadi Venezia
Nellametodologiadi attivazione del Sstema cartellonistica € coinvalto I’ Idtituto Intercomunae di Pirano &
fine di concordare “una comune programmazione di diffusione del cartelli nel siti di eccellenza
culturale’.

b MODULO (C)

L’ obiettivo dd “ Club di Prodotto del turismo culturale” € quelo di creare un “sistema turistico-
culturale” dl’interno delle aree urbane ndl’area nord-CADSES (tadiaSlovenia), attivando “un ciclo
completo di sviluppo di un itinerario turistico culturale” che pate ddla programmazione e
promozione pubblica per arrivare dla commercidizzazione e gestione da parte di privati e associazioni.
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II “Club di Prodotto del turismo culturale” rappresenta o strumento di programmazione e
promozione pubblica che gestisce alivello transnazionde tra Italia e Sovenia la strategia turistico-culturae:
il “Club di Prodotto” raccordain modo sstematico “la programmazone e promozione pubblica del
turismo culturale” in dnergia con le forze socidi e privati che operano nel settori in oggetto che
rappresentano “ il monitoraggio sociale e di mercato del turismo culturale’.

b MODULO (D)

S proponelaredizzazionedd * Sistema informativo-informatico del Club di Prodotto”.

S druttura una rete telematica che vede come centri di eccdllenza il comune patrimonio culturde Itao-
Soveno.

S ativaun “sistema di diffusione del turismo culturale” collocato ne gt culturdi maggiormente
sgnificativi nell’area nord-CADSES Itdo Sovena, ndl’ottica dela “ Societa dell’Informazione
culturaleeturistica”.

6.4 RISULTATI ATTES

| risultati maggiormente attes sono i seguenti:

» Redizzare un “Club di prodotto sul turismo culturale Italo-Sloveno” che attiva “un ciclo
completo di sviluppo di un itinerario turistico culturale;

- Programmeazione;

- Promozione;

- Commercidizzazione
- Gegtione;

» Redizzare un sgema turigtico culturde ItdiaSovenia che attivi una “ decongestione nelle citta
d' arte gia interessate da forti fluss turistici (Venezia)”, e ativare “itinerari culturali
alternativi” cheindirizzino il turismo culturde anche sui territori ddlaProvinciadi Venezia (terraferma,
laguna e litorde dd Comune di Venezia, Comune di Mira, Comune di Spinea), e che trovino unaidede
collocazione e connessione transfrontdierain Sovenia (Pirano e Capodistria).

» Favorire lo sviluppo ddla diffusone di nuove pianificazioni  urbanistico-produttive secondo linee di
intervento attente dla tutela e dla vaorizzazione ddl’ eredita culturde, a favore delle fasce socidi
giovanili e pit disagiae, in un quadro di “ sviluppo eco e antro compatibile”;

» Codruireun “ Sistema informativo — informatico del Club di prodotto” che gestiscain Itdia e
Sovenia il sstema di programmeazione e promozione dela comune eredita culturale della Repubblica
Veneziang,

» Gedireun partenariato strutturale (pubblico-pubblico) del “ turismo culturale” traltdiae Soveniad
fine di indirizzare con una comune programmazione delle manifestazioni culturdi e ddle progettazioni;

» Attivare coni priveti e le associazioni un partenariato strutturale pubblico-priveto in Italia e Sovenia d
fine di gedtire la commercidizzazione e gestione dd comune ssematuristico-culturae.
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6.5 INDICATORI DI IMPATTO

Il progetto “TUDESLOVE” 9 prefigge I obiettivo di redizzare un “ Club di prodotto sul turismo
culturale Italo-Sloveno” che attiva “un ciclo completo di sviluppo di un itinerario turistico
culturale’.

I “Club di Prodotto” consente di:

1) Creare una programmeazione turistica culturale dell’ area Nord-CADSES tra idtituzioni pubbliche Itdiane
e Sovene (Comunedi Venezia, Provinciadi Venezia, Igituto Intercomunaedi Pirano);

2) Creare un partenariato di programmazione pubblica Italo-dovena per mezzo dd “ Club di Prodotto”

ativando una forte snergia ndl’area Nord-CADSES in merito ad inizigive culturdi e turisiche,
promozione di progetti, collaborazione scientifica sul comune patrimonio culturde;

3) Coinvolgere i priveti e le associazioni in Itdia e Sovenia d fine di redizzare la commercidizzazione e
gestione dei sstemi turistico-culturai promoss ddleidtituzioni pubbliche dei due paes;

4) Creare un primo sistema turigtico culturae che attivi una decongestione nelle citta d arte gia interessate
daforti fluss turidtici (Venezia), e attivi itinerari, quale “ la rete delle fortezze Veneziane” cheindirizzino il
turismo culturade anche sui territori della Provincia di Venezia, Regione Veneto, e che trovino una idede
collocazione e connessione transfrontalierain Sovenia;

5) Gedtire la “ Societa dell’'informazione turistica e culturale” nel campo della ricerca scientifica
dlargata e coordinata tra idtituti universitari e idituzioni della societa civile nel settori scientifico-culturde e
ddladiffusone

6) Redizzare uno “ sviluppo eco e antro compatibile” nd settore delo sviluppo e ddla diffusione di
nuove pianificazioni urbani stico-produttive secondo linee di intervento attente dla tutdla e dla vaorizzazione
dell’ eredita culturde, afavore ddlle fasce socidi giovanili e piu disagiate;

L’ attrattivita del centro storico veneziano pone in ombra le aree circogtanti e ne svauta I'enorme ricchezza
storico-paesaggistica
Tde Stuazione crea oltre ad uno squilibrio traluoghi una sperequazione di reddito tra operatori.

In ultimasintes il progetto vuole redizzare i seguenti punti programmetici:
» Decentrdizzareil Sgemade fluss turistico-culturdi;

» Creare nuovi itinerari trandfrontdieri che hanno centri di eccellenza nelle citta d arte con importanti
presenze dell’ eredita culturale della Repubblica Veneziang;

> Redizzare un itinerario transfrontaliero culturde e turisico Itdo-Soveno riferito dl’ eredita culturde
delle fortezze della Repubblica Veneziana.

6.6 EFFETTI TRANSFRONTALIERI
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II “Club di Prodotto del turismo culturale” rgppresenta lo strumento di programmazione e
promozione pubblica che gestisce alivello transnazionde tra Itdia e Soveniala srategia turistico-culturde.
Il “Club di Prodotto” raccorda a livello transnazionae, non solo per il presente progetto, ma in modo
sstemdtico “la programmazione e promozione pubblica del turismo culturale Italo-slovena” in
gnergia con le forze socidi e i privati che operano neé settori in oggetto e che rgppresentano “il
monitoraggio sociale e di mercato del turismo culturale”.

Il progetto “TUDESLOVE” redizza questa sinergia nell’area Nord-CADSES tra itituzioni pubbliche
(Provinciadi Venezia, Comune di Venezia, Comune di Mira, Comune di Spinea) e I’ Idituto Intercomunde
di Firano (Ministero della Cultura Sloveno), coinvolgendo le associazioni (Ia*“Cooperativa Socide La Citta
dd Sole’ e il Coordinamento per il Recupero dd Campo Trincerato di Mestre’) d fine di avwiare la
reglizzazione di un primo intervento progettuale, che consstein “un itinerario delle fortezze Veneziane
traltaliae Slovenia”.

Il “Club di prodotto” attiva pertanto “un ciclo completo di sviluppo di un itinerario turistico
culturale’ che parte ddla programmazione e promozione pubblica per arrivare dla commercidizzazione e
gestione da parte di privati e associazioni.

Un primo drumento essenzide per la redizzazione di una comune programmeazione e progettazione
turistico-culturale dd “Club di Prodotto” consste nella redizzazione dd  “ Sistema informativo-
informatico del Club di Prodotto”.

Il primo modulo prevede o sviluppo di “un sistema di telelavoro — teleconferenza” partendo ddla
struttura esistente del Sito Internet gia redizzato da Coordinamento per il Recupero del Campo Trincerato
di Mestre in collaborazione con I’ Assessorato ala Culturadd Comune di Venezia

6.7 EFFETTI DURATURI

Il progetto “TUDESLOVE” redizza conagenti effetti duraturi traltdiae Sovenia

» un“Club di prodotto sul turismo culturale Italo-Sloveno” che attiva “un ciclo completo di
sviluppo di un itinerario turistico culturale;

» creareconil “Club di prodotto” uno srumento di programmeazione turistica culturde ddl’ area Nord-
CADSES traidtituzioni pubbliche Itdiane e Sovene (Comune di Venezia, Provinciadi Venezia, Idituto
Intercomundedi Pirano);

» il partenariato dd “Club di Prodotto” consente di ativare una forte snergia ndl’area Nord-
CADSES in merito ad inizidtive culturdi e turistiche, promozione di progetti, collaborazione scientifica
sul comune patrimonio culturde;

» “coinvolgimento di privati e associazioni in Italia e Slovenia” d fine d redizzare la
commercidizzazione e gestione del Sstemi turigtico-culturai promoss ddle istituzioni pubbliche dei due
paesi;

» creare un primo sistema turigtico culturde che dtivi una “ decongestione nelle citta d'arte gia
interessate da forti fluss turistici (Venezia)”, e dtivi itinerari, quae “la rete delle fortezze
Veneziane” che indirizzino il turismo culturde anche ne territori della Provincia di Venezia e ddla
Regione Veneto, che trovano unaideale collocazione e connessione trandrontaierain Sovenig;

7.0 LOCALIZZAZIONE DEL PROGETTO
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L’itinerario turistico-culturde s colloca ndl’area Nord-CADSES sul comune patrimonio culturale Italo-
Soveno, in paticolare relativamente ale architetture militari del periodo medioevde, moderno e
contemporaneo.

Lagoriadd Campo Trincerato di Mestre

I1 12 maggio 1797, invasa ddle truppe ngpoleoniche, crollava senza gross tentativi di redstenza, la
Serenissma Repubblicadi Venezia Quattromila soldati frances entravano nella citta lagunare e sfilavano in
piazza S. Marco, che mai primadi alora era stata occupata da truppe straniere. Venezia aveva fondato la
sua difesa, fin dalla nascita, sul potente ostacolo della laguna, che aveva dimodirato di funzionare meglio di
qualsas difesa codtruita dall'uomo.

Lo specchio lagunare non eraora pitl in grado di tenere le nuove artiglierie fuori della portata ddllacitta
Sono gli audriaci per primi che nd 1805 iniziano a pensare dla difesa verso terra di Venezia improntando
quello che diventera Forte Marghera, sorto gppunto sul vecchio borgo di Margherain testaa Canal Salso.
Ripassata Venezia a franced, sono questi ultimi a portare a compimento la costruzione dd forte, con lasua
cadteristica forma a gella, le punte avanzate, la doppia cinta di candi, due imponenti caserme a provadi
bomba.

Ai suoi lati, ed integrati nd Ssstemadi difesa previsto, sorgevano Forte Rizzardi sul bordo della ferrovia per
Venezia, oggi scomparso, e Forte Eau, poi chiamato Manin, oggi ancoravishbile sui bordi ddl'Osdllino e S.
Giuliano. Venezia aveva cos il suo bduardo in terraferma, collaudato di |i a poco quando nel 1809 le
truppe frances inseguite dagli audtriaci vi 9 assarragliarono.

Ben pit dura sarala provadla quae saranno chiamati questi forti nel corso delle convulse vicende del '48.
Nel 1886, il Veneto viene ceduto ddl'AudriadlaFranciae questalo giradl'ltaia

La difesa del porto di Venezia diventa a que punto una questione molto importante per la Sicurezza del
nuovo dato unitario, tanto piu importante in quanto Venezia € il suo unico porto Militare di una certa
importanza nell'ato Adriatico, mentre, sull'atra sponda, Trieste, Pola, e Fiume erano dtrettante bas ddla
marina austro-ungarica che, pur se dleata, era sempre temuta, in un contesto di reciproca diffidenza tra i
due regni Soricamente avversari.

E' in questo contesto che ala fine ddl'800 nasce il campo trincerato di Mestre; il potenziamento delle
artiglierie a canna rigata, con l'aumento delle gittate, imponevano di avanzare ulteriormente le difese di
Veneziaverso laterraferma

[I vecchio Forte Marghera non sarebbe pitl bastato da solo a tenere distanti eventuali assditori; trail 1886
eil 1892, atorno ad e a disanze variabili dal forte e tra di loro atorno a 4/5 km, vennero dunque
codruiti dtri tre forti: Forte Gazzera, Forte Carpenedo, e Forte Tron, un quarto, Forte Tessera, doveva
sorgere in quella stessa locditain modo da controllare tutti gli aVeneziaddlaterraferma

| forti di fine "800, detti della prima generazione, furono codtruiti secondo il moddlo di Tunckler, dd nome
dell'ufficidle audtriaco che li progetto a metadel secolo.

L 'aspetto esterno, oggi molto simile ad un piccolo rigoglioso boschetto, s doveva presentare in redta come
un semplice ridzo, appena percettibile dl'orizzonte, con le parti in muratura completamente interrate e
circondato da un profondo fossato ala streguadi un vecchio castello medievale.

Unico punto visbile al'esterno, il maestoso portale neoclassico collocato nella parte posteriore del forte, 1a
dove, un ponte, in origine levatoio nella parte finale, rgppresentava |'unico accesso dlafortezza

All'interno, semicoperto con laterra di riporto, risultata dall'escavo del fossato, S gprono tutte le Strutture
del forte, dd di fuori inimmaginabili: camerate, depositi, officing, sale, cucine, uffid, infermerie, insomma
tutto quello che serviva per lavitadi una guarnigione che poteva arrivare dle centinaia di persone.
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Un lungo corridoio interrato percorre tutto il perimetro interno del forte per quas 700 metri permettendo di
raggiungere ogni punto dd forte rimanendo sempre a riparo dai tiri nemici; da corridoio mediante del
montacarichi 9 potevano far affluire dle postazioni quanto di bisogno, mentre dodici scale permettevano di
accedere, sempre rimanendo, a coperto, dle postazioni dove erano piazzati gli obici di vario calibro di cui
eradotato il forte. Cogtruito afine ‘800, il forte manteneva le caratteristiche del periodo di progettazione, e
mentre in forti amili in dtri campi trincerati dEuropa S provvedeva a proteggere le postazioni di tiro
dotandole di cupole di acciaio e di gpesse mura, qui sono ancora alo scoperto in postazioni chiamate a
“barbetta’, nome che gli derivava ddl’ effetto della fiammata del cannone sulla vegetazione del parapetto, e
protette solamente da un rialzo ad dtezza d uomo verso ladirezione di tiro.

Traun forte e I'dtro postazioni intermedie mobili completavano uno schieramento tutt’ dtro che irrilevante,
fatto di punti di osservazione, comei campanili di Favaro e Zeaino, strade di comunicazione e molti vincoli
che gravavano sulla popolazione vicing, un aspetto questultimo che ndla sua negdtivita S deve
accompagnare a pesanti interventi, tra i quali dobbiamo ricordare I'abbattimento dell'antico bosco di
Vademare, dove sorgeil forte di Carpenedo.

Come gia successo per Forte Marghera, ben presto, anzi gia mentre lo S costruiva, questo schieramento
risultava ormai inefficiente e sorpassato. Le artiglierie avevano infaiti aumentato ulteriormente la loro gittata
e lapotenzade loro proiettili.

Questo dtato di cose spinse 'autorita militare a redizzare un ulteriore rafforzamento del sstema difensivo di
Venezia trail 1908 eil 1912 il Campo trincerato di Mestre viene dotato di dtri sei piu moderni e attrezzati
forti dd tipo Rocchi, dlargando ulteriormente il raggio in profondita € mantenendo il perno dello
schieramento su Forte Marghera. | nuovi forti rispondevano a piu recenti dettami della tecnologia gpplicata
dle opere fortificate: postazioni in pozzo con calotte in acciaio, grosso impiego di cemento armato, profilo
ridotto d minimo e senza nessuna concessione dl'estetica come nal portali del forti di prima generazione.

S tratta di Forte Pepe d Montiron, di Forte Rossarol sorto sul luogo di Forte Tessera e unico nel suo
genere tra i forti della seconda generazione codtruito su due piani, di Forte Cosenz tra Favaro e Dese, di
Forte Mezzacapo a Zdlarino, usato come campo di concentramento durante la seconda guerra mondiae,
di Forte Sirtori a Spinea, e di Forte Poerio tra Oriago e Gambarare, completato il tutto da una polveriera
codruitaa Tesserain rivadlalaguna e chiamata Forte Bazzera.

Anchei forti ddlaprimacintura, tracui Forte Carpenedo, vennero rammodernati.

Con I'eccezione di Forte Marghera e delle sue appendici, Forte Manin e Forte Rizzardi, nessuno di questi
forti fu fortunatamente, ma coinvolto in vicende belliche; solo durante la seconda guerra mondiade adcuni di
questi, come forte Carpenedo, vennero usati come postazioni antiaeree.

Gia dla fine ddla prima guerra mondide l'intero sstema del campo trincerato di Medtre, vida la sua
inadeguatezza e vigte le nuove esperienze maturate nel corso de conflitto, veniva disssmato dall'autorita
militare.

| forti trasformati in polveriere verranno cosl ad assumere I'aspetto con il quale oggi tutti noi i conosciamo.
Per meglio mimetizzarli venne lasciata crescere una vegetazione spontanea che 9 fece ben presto ricca e
lussureggiante. La progressiva scarsa frequentazione dell'uomo ha poi facilitato il soggiorno di passaggio, o
anche ganzide, di molte specie animdi, mentre i fossati 9 sono trasformati in laghetti dove passare dcune
ore a pescare.

Il degtino dei singoli forti fu quindi quello di diventare dei depositi, eccezion fatta per Forte Marghera che e
rimasto fino a nodri giorni un importante centro logistico per la gestione dd rifornimento di tutta I'area del
nord-est.

In particolare il Forte Carpenedo, dopo essere stato utilizzato fino al secondo dopoguerra come deposito
militare, € stato preso in consegnadal Comune di Veneziail 23 dicembre 1991).
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Lapresenzadi servitu militari ndl’ areaintorno d forte ha garantito I’ esistenza di unafasciadi rispetto,
provocando il congdlamento della situazione edilizia di fine ‘800, permettendo cosi la sdvaguardiadi quel
vaori sorico-architettonici e ambientai che oggi caratterizzano I’ area.

Lastoriade campo trincerato di Mestre s € ben presto persa nella coscienza ddlla citta e dei suoi abitanti;
molti, e non tutti, conoscono il forte dd proprio quartiere, molti di piu Forte Marghera per le sanguinose
vicende risorgimentdi che | hanno coinvolto, pochi conoscono I'insgeme di questo complesso e soprattutto
la sua unitarieta. | manufetti militari interessati dall’ itinerario sono i seguenti:

Itinerario lagunar e elitoraneo:

T UTUUUUTU
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Forte S Andrea
Certosa
Lazzaretto Nuovo

Torre Massmiliang, Isoladi S. Eraamo

Ridotto, Isoladi S. Erasmo
Fortedi Mazzorbetto

Polveriere (San Giacomo in Pdudo, Madoonna dd Monte, San Secondo, Sant’ Angelo della Polvere,

San Giorgio in Alga)

Ottagoni (Ottagono abbandonato, Alberoni, San Pietro, Ca® Roman)

Forte S. Niccolo

Ridotto audtriaco

Forte Alberoni

Forte S. Pietro

Fortedi S. Pietroin Volta
Forte S. Stefano

Forte Ca Roman

Forte S.Fdice

Forte Brondolo

Ridotto Madonna
Batteria Sottomarina
Ridotto Cavanellad Adige

[tinerario terraferma e gronda
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Forte Marghera
Forte Manin
Forte Bazzera
Forte Rossarol
Torredi Tessera
Forte Pepe
Forte Cosenz
Forte Carpenedo
Forte Mezzacapo
Forte Gazzera
Forte Tron

Forte Poerio
Forte Sirtori
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8.0 PERIODO DI REALIZZAZIONE DEL PROGETTO

PROGRAMMA DELLA REALIZZAZIONE DEI MODULI PROGETTUALI

Diagramma delle attivita progettuali di TUDESLOVE

11.0 INDICAZIONI COMPLEMENTARI PER LA VALUTAZIONE DEL PROGETTO

In riferimento dlo studio, progettazione, promozione e vaorizzazione delle fortezze Veneziane, € dato
riconosciuto un importante riconoscimento internazionade in ambito culturade.

Il progetto “Marco Polo Project” ha ottenuto dal’UNESCO un finanziamento per un programma
pluriennale di collaborazioni scientifiche transnaziondi, e precisamente con Croazia, Albania, Sovenia,
Cipro, Grecia

Il programma di finanziamento 1999-2001 rappresenta una validazione scientifica di
ato livelo, in quanto I'UNESCO ha riconosciuto a progetto, la capacita qualificante
di strumento storico-scientifico significativo a fine di un intervento cosi importante
nelMediterraneo.
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